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ü Unir empresas, entidades e 
movimentos para que, com seus 
diferentes conhecimentos e expertise, 
trabalhem juntos para resolver os 
gargalos das cadeias produtiva, de 
logística e de insumos. 

ü Conscientizar a população de que a 
solução para o momento que vivemos é 
a vacina.
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ü Reforçar a importância da aplicação das 
duas doses da vacina, e que mesmo 
com a imunização completa, os 
cuidados continuam: uso de máscaras, 
higienização das mãos e 
distanciamento social.

ü (Prestar contas e) Dar visibilidade às 
ações realizadas pelo Grupo Mulher do 
Brasil/DF junto ao Governo do Distrito 
Federal na implementação da 
campanha de vacinação da população. 

OBJETIVOS DA  COMUNICAÇÃO
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- População do DF

- Empresários e formadores de opinião

PÚBLICOS ALVO
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Com foco na sociedade a proposta é 
aplicar a campanha criada pelo Unidos 
pela Vacina em ferramentas disponíveis 
nas redes sociais e nos espaços gratuitos 
das emissoras de TV, rádio, busdoor, 
Metrô DF e mobiliário urbano.

Para incentivar e informar os empresários 
e formadores de opinião, a meta é divulgar 
as ações do Grupo Mulheres do Brasil/DF 
dentro do movimento Unidos pela Vacina, 
usando filmetes para WhatsApp e 
editoriais nos jornais, TVs, rádios e sites.

ESTRATÉGIA
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Atuar em duas frentes simultaneamente

ü Frente editorial e de conteúdo –
coordenação Lucia Fernandes

ü Frente divulgação da campanha 
publicitária – coordenação Daniella 
Hollanda

PLANO DE AÇÃO
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- Frente campanha publicitária.
- Negociação com veículos de comunicação 

para bonificarem espaços publicitários 
em rádios, TVs, outdoors e redes sociais. 

- Utilização das peças criadas pela UPV 
nacionalmente 

PLANO DE AÇÃO
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- Frente editorial e de conteúdo
Porta-vozes
Janete Vaz
Joana D’Arc Gonçalves
- Material de apoio mensagens chave e FAZ – UPV
- Entrevistas em programas de rádio, TV, jornais e 

sites locais
- Produção de mídia kit com press release e 

material de consulta sobre os resultados da 
ação em Brasília e convidando empresários para 
engajamento ao movimento.

- Criação de anúncio de meia página de jornal          
com a inclusão de todas as logomarcas das 
empresas parceiras.
- Criação de roteiro para produção de comercial 

específico para o DF falando sobre a atuação do 
Grupo no DF. Sugestão de formato 30”.
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PEÇAS FINALIZADAS PARA VEICULAÇÃO
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COMERCIAL TV
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SPOT
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ANÚNCIO REVISTA
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ANÚNCIO JORNAL
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OUTDOOR
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REDES SOCIAIS ENGAJAMENTO



REDES SOCIAIS PREVENÇÃO
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REDES SOCIAIS CONSCIENTIZAÇÃO
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REDES SOCIAIS FAÇA NÃO FAÇA
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POSTS COMUNIDADE
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CARDS PARCEIROS
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CARDS PARCEIROS


